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在销售点的烟草营销包括在销售烟草制品的各种地点的广告、促销（价格折扣和产品赠送）和产品

陈列。禁止烟草广告、促销和赞助的法律有时候明确地把销售点营销排除在外，或者未予包括1。

销售点营销削弱烟草控制法律的有效性，使人们接触烟草业旨在提高烟草制品销售和消费的营销做

法。青少年尤其容易受到销售点营销的影响。销售点营销使吸烟者更难戒烟。

烟草广告、赞助和促销
销售点营销

靠近糖果的销售点雪茄多彩陈列

销售点广告使青少年接触支持烟草的信息，形成对烟草制
品和品牌的正面态度

• 烟草制品和广告常摆放在糖果和儿童用品附近和儿童的视线水平，鼓
励儿童把烟草制品视为无害的日常用品1-3。

• 巴西和美国加州的研究发现，青少年经常去的商店比他们不常去的商
店有更多烟草广告4,5。

• 在烟草销售地点和零售卷烟广告比较密集的位置的学校，青少年吸烟
率更高6。

• 接触有较多烟草广告的商店的青少年，比接触没有烟草广告的商店的
青少年，更可能认为烟草制品比较容易购买，并且高估同龄人和成年
人吸烟的比例7-9。

• 美国的一项研究估计，禁止销售点广告和要求卷烟不出现在视线范围
内，将减少青少年接触卷烟品牌83%4。 

销售点广告、促销和产品陈列增加青少年试吸和初吸

• 研究一致表明，接触销售点烟草广告、促销和产品陈列与青少年初
吸、容易开始吸烟或打算吸烟具有重要相关性8,10-13。

• 经常去有许多卷烟广告的商店（即每星期两次以上）的青少年，比不
经常去这类商店的青少年，更可能开始吸烟14,15。

• 挪威的一项研究发现，年轻的受访者比年老的受访者更可能回答烟草
制品陈列诱使他们购买卷烟11。

• 销售点促销的存在，增加青少年从试吸到经常使用烟草的可能性12。

销售点广告和产品陈列鼓励冲动购买，使烟草使用者更难
戒烟

• 澳大利亚的一项研究发现，近40%试图戒烟的人看到卷烟广告时感受
到强烈的吸烟欲望，其中60%以上的人因此冲动购买卷烟，另外20%的
人避免走进他们通常购买卷烟的商店，以躲避这种诱惑16。 

• 对四个国家的一项研究发现，在禁止烟草制品陈列的加拿大和澳大利
亚，冲动购买的水平较低，而在开展该项研究时还没有禁止烟草制品
陈列的美国和英国，冲动购买的水平较高17。

销售点是指广告、陈列和
购买烟草制品的各种地
点。销售点不仅包括购买
的最终地点（即收款台）
，也包括在（室内室外）
零售地点的广告、产品陈
列和价格。

万宝路收款台

销售点卷烟促销和陈列
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■■ 销售点营销是烟草广告、促销和赞助的强有力方式，对青少

年和试图戒烟的吸烟者尤其有效。

■■ 全面禁止烟草广告、促销和赞助，对减少烟草使用必不可

少。

■■ 全面禁止烟草广告、促销和赞助，应包括禁止销售点广告、

促销和产品陈列

主要信息

• 对新西兰之前吸烟者的访谈发现，接触烟草制品陈列使他们产生 
“身体和情感上的渴望”，使戒烟变得更难。18

• 美国佛蒙特州对人们购物后的研究发现，十次购买卷烟中就有一次是
计划之外的，青年人和试图戒烟的人更可能在原本计划之外购买卷
烟。三分之一的吸烟者认为，销售点广告使戒烟变得更难19。 

烟草制品包装和陈列是营销工具

烟草公司把烟草制品包装的设计作为营销的重要形式，利用包装的各种元
素推销其制品20。

• 精心设计的烟草制品陈列，通过陈列所使用的材料、灯光、形状和颜
色组合，吸引人们注意烟盒和其他烟草制品。一般位于收款台后面的
大型陈列称为“威力墙”（powerwall），因为非常显眼21。

• 烟草制品陈列是有力的营销工具，使吸烟正常化，使烟草业能与不吸
烟者、之前吸烟者和吸烟者沟通22。

• 烟草业对零售商使用合同和货币奖励，确保其产品和广告摆放在显著
位置23, 24。

• 接触烟草制品陈列与吸烟的可能性增加和吸更多烟的可能性增加具有
相关性25,8。 

骆驼牌销售点价格折扣

烟草广告、赞助和促销
销售点营销

Star Mild卷烟售货亭

销售点烟草广告、陈列和价格折扣

户外万宝路销售点陈列


